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• Wissenschaftsjournalismus: 
Formen‐ & Perspektivenvielfalt
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Fragen & Befunde

• Trends und Spannungsfelder:Trends und Spannungsfelder:
Medialisierung & Medienlogik
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Gesellschaft, Wissenschaft, Journalismus im Wandel

• Wissenschaft in den Medien
Vom Stiefkind verspäteten Schwellen Ressort zur publizistischVom Stiefkind, verspäteten, Schwellen‐Ressort zur publizistisch 
wertvollen und publikumsattraktiven Ressource in Presse & TV 

G ll h ft d l• Gesellschaftswandel
Wissensgesellschaft, Wissenschaftskritik, Legitimationsdruck

• Wissenschaftswandel
Von der Medienabstinenz zur aktiven Info‐Arbeit und zur 
Wissenschafts‐PR mit Legitimationsfunktionen

• Verhältnis zwischen Wissenschaft und Medien
Nach wie vor labil und bisweilen schwierig; geprägt von 
gegenseitiger Unkenntnis und sogar von Misstrauen
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Was ist Wissenschaftsjournalismus?

• Enge Definition: Wissenschaftsjournalismus
F k f Wi h f i i li i R b ikFokus auf Wissenschaft; in spezialisierten Rubriken; 
von spezialisierten JournalistInnen.

• Weite Definition: Wissenschaftsjournalismus
Jedes Thema aus Politik, Wirtschaft, Kultur, Soziales 
kann auch aus einer wissenschaftlichen Perspektive 
thematisiert werden

• In den beiden Bereichen berichten je andere 
Medienschaffende in verschiedenen Formen undMedienschaffende in verschiedenen Formen und 
mit je spezifischen Perspektiven
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Wissenschaft in den Medien: Formenvielfalt

Wissenschaftsjournalismus Wissenschaftsjournalismus

Wissenschaft steht im 
Zentrum der Berichterstattung

Gesellschaft oder Mensch 
stehen im Zentrum

- Aktuelle News       - Fortschritt
- Popularisierung     - Sachen

H I t t P

- Kontroversen: 
z.B. Gen-Schutz-Initiative

Ri ik bilf k h ik- Human Interest    - Personen
- Kontroversen         - Personen
& Skandale: - Sachen

- Risiko:  Mobilfunk, Gentechnik…

- Orientierung  als Leserservice

Werbung zur Image Bildung& Skandale:            Sachen - Werbung  zur Image-Bildung
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News Frame: „Rekorde“News Frame: „Rekorde
aktuelle Info aus
der Wissenschaftder Wissenschaft

TA  20.12.1993

Probleme: kein Kontext!Probleme: kein Kontext!
- Bedeutung: 6-8 pro Send./Std.
- Trend: Zunahme?
- Vergleich: Schweiz?
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LZ  13.01.1994
Vergleich: Schweiz?

News 
Frame:Frame:

„Infotainment“
aktuelle Info ausaktuelle Info aus
der Wissenschaft
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Frame: Frühwarnfunktion
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PopularisierungFrame: Popularisierung
Personalisierung          Visualisierung
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Blick 21.11.2007                                         20Min 28.5.2010 

Frame: PopularisierungFrame: Popularisierung
Personalisierung & Dramatik
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Blick 23.6.98

Frame: Popularisierung
anspruchsvoll
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NZZamSonntag 26.9.2004 Ri ik
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Frame: Risiko



Frame:

Frühwarnfunktion

Facts, 3.5.2001
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Facts, 3.5.2001

… aber auch Frame:

F t h ittFortschritt
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Frame: Kontroverse

20Min 17.9.2010
Frame: Skandal

Personalisierung
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Personalisierung
Blick 13.6.2005 

Service‐Funktion im KonsumbereichService Funktion im Konsumbereich

Frame: Orientierung

20Mi  7 5 2010
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20Min 7.5.2010
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Wissenschaft in der Werbung: „Und Wissenschafter der IBM sorgen dafür…..“

Wissenschaft als Medienthema: Fragestellungen

• Wie gross ist der Stellenwert der Wissenschafts‐
b i h ? M di l i hberichterstattung?  Medienvergleich

• Wo liegt der thematische Fokus der Wissenschafts‐
berichterstattung?

• Auf welchen Quellen basiert die Berichterstattung?Auf welchen Quellen basiert die Berichterstattung?

• In welchen Rubriken wird über Wissenschaft 
b i ht t?berichtet?

• Mit welchen journalistischen Darstellungsformen bzw. 
Frames wird über Wissenschaft berichtet?

• Und wie steht es um die Qualität?
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Und wie steht es um die Qualität?

18

Wissenschaft in den Medien: Befunde 

• Genuine Wissenschaftsberichterstattung ist in der 
Pressemarginal gebliebenPresse marginal geblieben

• Umfang ca. 3% ‐ 5% am journalistischen Output
• Trend: 1982: 1 8% 2005: 3 5%• Trend:     1982:  1.8%   2005:  3.5%
• Gut institutionalisiert nur in Prestigezeitungen (NZZ)
Blick 1%, TA 5%, NZZ 8%Blick 1%, TA 5%, NZZ 8%

• Thematischer Fokus:  
Science & Technik: 25%, Medizin: 15% ,
Geistes/Kultur/Soz.wiss: 35%; Wiss. & Gesell.: 15%

• Quellen: 
Agenturen einerseits, eigene Redaktion andererseits

• Qualität lässt teilweise zu wünschen übrig
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Fazit: Qualität des Wissenschaftsjournalismus

• Journalistischer Kontext prägt die wisssenschafts‐
l h hjournalistische Berichterstattung

• Einzelne neue & spektakuläre  Resultate als diskrete 
wahre, „harte“ Facts aus einzelnen Studien von 
einzelnen Forschern stehen im Zentrum

• Evidenzen werden nicht mehrdimensional und multi‐
kausal wissenschaftlich verortet; der theoretische ;
Kontext wird ausgeblendet

• Angaben über Methoden und Stichproben sowie überAngaben über Methoden und Stichproben sowie über 
Reichweite und Gültigkeit fehlen in der Regel 
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Wissenschaft in den Medien: Trends

• Wissenschaft als journalistische Ressource entdeckt; 
h f f h hWissenschaftsmagazine erfreuen sich auch

im Fernsehen wachsender Beliebtheit

• Kontextualisierung z.B. in Bezug auf Konsum oder 
Gesundheit und Nutzwertorientierungmittels Service‐Gesundheit und Nutzwertorientierungmittels Service
Beiträgen in der Berichterstattung  

• Publikumsfreundliche lebendigere Formen mit 
Betonung auf Visualisierung, Authentizität, 
Personalisierung, Dramatik und Alltagsbezug

aber: Sensationalisierungsgefahr!
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Tendenz: Medialisierung & Medienlogik

• Wissenschaftsperspektive: Medien sollen Wissen‐
h ft d P kti d Wi h ftschaft aus der Perspektive der Wissenschaft 

popularisieren  Medienkritik

• Medienperspektive: Wissenschaftssystem orientiert 
sich verstärkt an der Logik der Medien (Medialisierung), 
um gesellschaftliche Aufmerksamkeit zu erhalten.

• Medienlogik: Stories, Inszenierung, Sensationalisierung, g , g, g,
Personalisierung und Emotionalisierung

• Konflikte: wissenschaftliche Reputation vsKonflikte: wissenschaftliche Reputation vs. 
Medienprominenz

2. Okt. 2010 Symposium „Die Wissensexplosion: Chancen und Risiken“ 22

Chancen & Risiken im Verhältnis Medien ‐Wissenschaft

Wissenschafts-
Journalismus

Chancen für 
Wiss journalismus

Chancen für 
Wiss kommunikation Journalismus Wiss.journalismus

-Verständlichkeit
- Gespräch
- Aufklärung

Wiss.kommunikation
- Dialog
- Eigenaktivität
- Offenheit &Transparenz

Risiken durch Medienlogik
- Überakzentuierung

E ti li i

Risiken für Wisschaft (PR)
- Eigeninteresse dominant - Emotionalisierung

- Personalisierung
- Stories mit „Spin“

Eigeninteresse dominant
- Selbstdarstellung zentral
- Nur Reputationsgewinn

Wissenschaft Gesellschaft / Menschen

-Wissenschaft durchdringt Gesellschaft  
immer stärker

-Vertrauen in Wissenschaft abgenommen

- Interesse an Wissenschaft 
gestiegen

-Komplexität der gesellschaftl. 
P bl ti
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g
-Legitimationsdruck gestiegen Probleme gestiegen

Empfehlungen

• Mehr Professionalität auf beiden Seiten:
− Basiswissen über das Funktionieren der Medien in der 
Ausbildung der Forscher an Hochschulen & Universitäten

h f k k l h k h− Wissenschaftskommunikation als Thema verstärkt auch in 
der Journalistenausbildung

U d fü b id S i k i d ff d h i• Und für beide Seiten: aktiv und offen, d.h. mit 
möglichst wenig Vorurteilen den Dialog aufnehmen

Danke für Ihre Aufmerksamkeit!
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